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V tabulke uvddzame prehlad otdzok, ktoré sa vyskytli
v rdmci projektu NEFERTITI na strane organizatorov
predvddzacich podujati. V rdmci reakcie na tieto otdzky
poskytujeme praktické tipy o tom, ako riesit tieto otazky,
a/alebo priklady toho, akgm spésobom mdzete pouzit
tieto otdzky na sformulovanie cielov tak, aby sa dosiahol
pozadovany efekt.

Organizdtorom dérazne odporiéame, aby si pozreli
priklady cietov uvedené vo $tvrtom stlpci tabulky. Ako sami
zistite, tieto ciele s zamerané na proces organizovania
predvaddzacich podujati. Z&roven st dostatocne konkrétne
na to, aby sa dali spravovat a zodpovedat. Vytjcenim
takgchto cielov tgkajdcich sa procesu organizovania
predvddzacich podujati mo6Ze organizacng tim
jednoduchSie vyhodnotit, analyzovat a zlepsit budice
procesy navrhovania predvddzacich materidlov.

Samozrejme, tieto ciele slUZia ako priklady; organizacny
tim sa nimi moze inSpirovat, pripadne si ich mdze podla
potreby prisposobit vlastnej konkrétnej situdcii. Pri
formulovani vlastnych cielov majte neustdle na pamati
zakladné otazky: €o, kde, ako a kedy? Takgmto spdsobom
dokazete sformulovat konkrétne ciele. Nezabldajte ani na
skutocnost, Ze pre jedno predvadzacie podujatie mdzete
sformulovat viac cielov. M6Zete napriklad sformulovat
ciel na obdobie pocas pripravy predvddzacieho podujatia,
pocas jeho priebehu a po jeho skonéeni. Pripadne si mozete
vybrat niektoré z kategorif (stlpec 1) a sformulovat ciele
tgkajuce sa niekolkgch kategbrii pre jedno predvddzacie
podujatie.



KATEGORIA POLOZENA OTAZKA TIPY PRIKLADY CIELOV
CIEL . Akooslovit e PouZite postové zoznamy od polnohospodarov alebo pripadngch pridruzenych skupin, s ktorgmi

ACIELOVE  cielové publikum? spolupracujete.

PUBLIKUM

¢ Pouzite oficidlne postové zoznamy (napr. od statnych orgdnov).

¢ Pouzite skupiny v aplikacii WhatsApp (predovsetkgm v pripade, ak st ich ¢lenmi ludia z konkrétnej
cielovej skupiny, napr. polnohospodari, ktori sa zaujimaju o presné polnohospodarstvo).

e Pouzite siete poradcov.
¢ Pouzite Twitter na oslovenie SirSej verejnosti.

¢ Prostrednictvom siete LinkedIn pozvite profesiondlov, ako st poradcovia, zdkonodarcovia a viskumnici
(zamerajte sa aj na konkrétne skupiny uverejnenim pozvanok v pripadnych relevantngch skupindch v
sieti LinkedIn, ktorgch ste ¢lenmi).

*  Pouzite relevantné skupiny v sluzbe Facebook na oslovenie konkrétneho publika (napr. skupiny, ktorej
¢lenovia zdielaju informacie o konkrétnych strojoch).

¢ Sformulovanim zretelngch a konkrétnych cielov si méZete ulahcit identifikaciu cielového publika, na
ktoré by ste sa mali zamerat.

Ako pritiahnut
(dostatok)
ucastnikov, ktorgch
zaujima téma
predvddzacieho

Cielom predvadzacieho podujatia X je pritishnut
30 ludi, ktori sa zaujimaju o tematiku medziplodin.

Ndsledne sa zamyslite nad tym, ako ste
postupovali, aby ste dosiahli tento ciel. Dosiahli ste

podujatia? stanoveny ciel? Ak ano, ako ste pritiahli tgchto ludi,
cez aké kanaly ste ich nasli a podobne?

Ako pritiahnut ¢ Ak potrebujete poradenstvo tgkajlce sa aktivneho oslovovania zakonodarcov, poZiadajte o pomoc WP6.

p?:orn:st * Medzi témy predvadzacieho podujatia zaradte (konkrétnu) polnohospodarsku politiku (napr. CAP,

zakono larcov‘ programy ochrany Zivotného prostredia atd.).

na predvddzacie

podujatie? ¢ Ochota zdkonodarcov zlcastnit sa podujatia sa zvysuje, ak ide o velké podujatie, ak sa blizia volby a ak

sa na podujati zG¢astriujl zastupcovia tlace.
e Skiste poslat osobni pozvanku (namiesto vseobecného e-mailu na adresu info@...).

¢ Spolupracujte s ingmi, ktori uZ maju dobre etablované vztahy so zdkonodarcami (napr. skupina
polnohospodarov alebo poradenska organizacia).

* V pozvankach pre zdkonodarcov jasne ozrejmite hodnotu projektu NEFERTITI.

¢ Uistite sa, Ze medzi G¢astnikmi st osoby, ktoré st zaujimavé z pohladu zdkonodarcov
(napr. riaditel poradenskej organizacie).
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KATEGORIA POLOZENA OTAZKA TIPY PRIKLADY CIELOV

CIEL . Ako urcit zaujem a V rdmci ndsho prvého predvadzacieho podujatia v tomto roku

A CIELOVE profil cielovej skupiny? poziadame minimalne 20 ekologickich polnohospodérov

PUBLIKUM o vyplnenie rgchleho prieskumu v aplikacii Mentimeter
(mentimeter.com) so zameranim na ich zaujmy a profil.
Zamyslite sa nad vysledkami prieskumu a vyvodte z neho
z3very pre budice predviddzacie podujatia. Zamyslite sa:
fungovalo to? Majd Ucastnici skutocne zdujem? Atd.

PREDVADZACIA Ako motivovat Uistite sa, ze hostitelsky polnohospodar je motivovany k spolupraci s vami:

FARMA polnohospodéarov aké vijhody z toho ma?

k zorganizovaniu
predvadzacieho
podujatia?

Ako zaistit lepSiu
koordinaciu s ingmi
prebiehajicimi
podujatiami?

V rdmci organizovania predvddzacich podujati pocas
tohto roka budeme spolupracovat minimalne s 1 dalsim
relevantnjm projektom EU a 1 miestnym podujatim, ktoré
organizuje skupina polnohospodarov.

Zamuyslite sa nad tym, ako ste pristupovali k tymto
spoluprdcam, Co ste sa naucili, o sa podarilo, ¢o sa nepodarilo
a stali tieto spoluprace za to? Preco?

MbéZeme sa

podelit o priklady
najvhodnejsich
postupov zo strany
inSpirujucich mladych
polnohospodarov,
novych subjektov,
novych dobrovolnikov
na farme a novych
spotrebitelov?

Kazdé 2 mesiace zorganizujeme v sluzbe Skype stretnutie s
dalsimi organizatormi predvadzacich podujati s cielom podelit
sa o najvhodnejsie postupy, praktické tipy a skisenosti.

Podelte sa o tieto dobré priklady so svojimi spolupracovnikmi
a kolegami!

Ako méZeme najst
inSpirujucich
polnohospodarov?

e Oslovte vlastné kontakty, napriklad odbornikov z oblasti polnohospodarstva,
poradcov ¢i ingch vyskumnikov, a poZiadajte ich o tipy.

* Snazte sa vybudovat si s hostitelskgm polnohospodadrom urcity vztah este
pred podujatim.
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KATEGORIA POLOZENA OTAZKA TIPY PRIKLADY CIELOV
PRiPRAyA Ako vytvorit dobrg Uzito¢nou stcastou pripravy podujatia moze byt vytvorenie ¢asového V rdmci pripravy na predvadzacie podujatie X pripravime podrobny
PREDVADZACIEHO  ¢asovyg harmonogram  harmonogramu (richly prehlad konkrétnych aktivit a ¢asov) a scenéra ¢asov(j harmonogram s informaciami o ¢ase, mieste, Glohach
PODUJATIA predvadzacieho (detailnejsi prehlad o tom, o, kde, kedy a v akom poradi maji robit a nevyhnutngch potrebach.
podujatia? konkrétne osoby, ¢o majd hovorit, aké nastroje maju pouzivat atd.).
Po podujati vyhodnotte: éo bolo uZitoéné a ¢o nie? Co by ste podla vés
Obozndmenim vetk(ch zicastnenych os6b s ¢asovgm harmonogramom  mali na budice zmenit?
a scendrom mozno predist chybnej komunikacii a uistit sa, ze kazda Vyvodte zdvery pre budice podujatia.
osoba vie, ¢o sa od nej ocakava.
Maéte dobri Sablénu na vytvorenie casového harmonogramu a scendra?
Podelte sa so svojimi spolupracovnikmi a kolegami!
Ako organizovat Pocas predvadzacieho podujatia X bude ¢as vyhradeny na prezentdcie
interaktivnejsie obmedzeny na 10 minGt; pocas podujatia zorganizujeme minimalne 3
podujatia? rozne aktivity a vyhodnotime ich.
Zamyslite sa nad typmi aktivit, ktoré ste zorganizovali, a vyhodnotte ich
Uspesnost. Vyvodte zdvery pre budice podujatia.
PROPAGACIA Ako oslovit cielové Pouzite konkrétne propagacné kanaly, ak chcete oslovit konkrétne Pred predvadzacim podujatim X vyhladdme vhodné komunikacné a

publikum?

publikum (napr. ekologickych polnohospodarov).

propagacné kanaly na oslovenie cielového publika a na konci podujatia
urobime rgchly prieskum, v rdmci ktorého sa opgtame Gcastnikov, ako
sa dozvedeli o danom podujati.

Ako pouzit socidlne
média na pritiahnutie
pozornosti ludi?

Pred predvadzacim podujatim X zamerangm na proximalnu analgjzu
pody pozveme Gcastnikov na podujatie prostrednictvom platformy
socidlneho média Y a pritishneme ich pozornost zverejnenim otdzok a
vyhldseni tgkajicich sa podujatia.

Pocas predvadzacieho podujatia X budeme vysielat podujatie (resp.
jeho casti) nazivo v sluzbe Facebook a oslovime online Gcastnikov
prostrednictvom chatu.

Po predvddzacom podujati X budeme pokracovat v diskusii a vgmene
poznatkov o proximalnej analjze pédy na socidlnych médiach a
vyziadame si spatnl vazbu od Gcastnikov online aj priamo na mieste.

Priklady uvedené vyssie ilustruju, ako mézete sformulovat ciele
tykajuce sa pripravy podujatia, priebehu podujatia a obdobia po
skonceni podujatia. Nasledne mézZete opisat, ako ste pouZivali socidlne
médid, a vyhodnotit dspechy, nedspechy, ziskané poznatky atd.
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KATEGORIA

POLOZENA OTAZKA

TIPY

PRIKLADY CIELOV

PROPAGACIA

Ako zaistit optimalne
vyuzitie kanalov
socialnych médii?

Vyuzite viac kanalov, aby ste pritiahli pozornost SirSieho okruhu ludi (napr. z hladiska veku).

Priklady: prostrednictvom skupin v sluzbach Twitter, Facebook a WhatsApp informujte ludi o
podujati a pozvite Ucastnikov. PoZiadajte prislusné strany (napr. univerzity, polnohospodarske
organizacie, poradenské organizacie), aby preposlanim tweetu, zdielanim, pozitivnym
ohodnotenim obsahu atd. pomohli oslovit SirSie publikum. Majte v8ak na pamati, Ze to m6ze
viest k Ucasti SirSieho publika. Ak sa chcete zamerat na konkrétnu skupinu, mali by ste pouZit
Specifické postové zoznamy, skupiny v sluzbe Facebook atd.

VZDELAVANIE A
ASISTENCIA

Ako pouZivat a
zavadzat rézne metddy
vzdeldvania?

Pocas predvadzacieho podujatia X integrujeme
metddy vzdeldvania a, b a ¢, pricom vyhodnotime
ich Gspesnost z pohladu Gcastnikov.

Ako sa vysporiadat s
Gcastnikmi, ktori st
neochotni zdielat a
vymienat si poznatky?

¢ Vytvorenim mensich diskusngch podskupin moZno pomadct vytvorit prostredie, v ktorom sa
Gcastnici budd citit bezpecnejsie a budi ochotnejSie zdielat informacie.

* Pocas podujatia nezabudnite poskytnut priestor aj na neformalnu interakciu, v ramci ktorej
sa Gcastnici budl moct lepsie spoznat.

eV priebehu podujatia zorganizujte niekolko zoznamovacich aktivit (pozri tiez tipy suvisiace s
nasledujicou otdzkou).

¢ Kladte otdzky a poproste konkrétnych Gcastnikov, aby na ne odpovedali (je to zaroven
dobry spdsob, ako predist tomu, aby sa do debaty zap3jala len 1 osoba, pripadne len
niekolko osdb).

e Premuyslite si, ako rozdelite G¢astnikov v pripade vytvorenia mensich skupin
(napr. vytvorenie skupiny ,zaciatocnikov” a skupiny ,pokrociljch®).

¢ Nezabudnite urcit asistentov, ktor( budu viest diskusie
(3j v mensich skupinach).

Aké nastroje mozno
vyuzit na aktivne
zapojenie ucastnikov
do diskusie?

Niekolko navrhov

¢ Na zaciatok predvadzacieho podujatia zaradte zoznamovaciu aktivitu, aby sa Gcastnici
lepSie spoznali.

e Zamerajte sa na cvicenia, ktoré dokazu prelomit (ady a navodit pozitivnu energiu (napr.
poziadajte, aby Ucastnici o sebe porozpravali zabavnu prihodu, najdite 3 veci, ktoré

mate spolocné s osobou vedla vas, pouzite cvicenia ako ,myslienkovd mapa“ ¢i ,timova
kreativita”).

pocas podujatia, ktoré mdézu pomdoct navodit uvolnenejsiu atmosféru medzi Gcastnikmi.

Pocas predvadzacieho podujatia X budeme
venovat osobitnd pozornost ndstrojom, ktoré
pomahajl aktivnejsie zapdjat Gcastnikov do
diania. Pouzijeme minimalne 2 rézne nastroje
a na konci podujatia poziadame Gcastnikov o
spatnu vazbu.

Nasledne vyhodnotte nastroje, ktoré ste pouzili,
a analyzujte hodnotenia tychto ndstrojov zo
strany pouzivatelov. Vyvodte zvery pre budice
podujatia.
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KATEGORIA POLOZENA OTAZKA TIPY PRIKLADY CIELOV
VZDELAVANIE A Ako podporit e Publikacia Action Catalogue je takisto dobrgm zdrojom asisten¢nych nastrojov
ASISTENCIA vymiefianie poznatkov (publikacia je visledkom projektu Engage2020).
. P
vo velkijch skupin3ch? ¢ Pod uvedengmi prepojeniami na publikacie MSP Guide a Action Catalogue
ndjdete mnoho dalSich nastrojov na asistenciu a budovanie partnerstiev s
Gcastou viacerych zainteresovaniych subjektov.
e Ak ngjdete dalSie relevantné (online) zdroje s asistencngmi ndstrojmi, podelte
sa o ne so spolupracovnikmi a kolegami!
Ako motivovat Jednoduchy spdsob je opytat sa polnohospodarov, ¢o by chceli ziskat z Gcasti
polnohospodarov k na predvddzacom podujati alebo z organizovania predvadzacieho podujatia, a
zdielaniu poznatkov? ndsledne zaistit splnenie ich poZiadaviek. Nezabudnite zahrndt motivacny faktor
do pozvanky (o z toho budi mat).
HODNOTENIE A Ako méZeme zmerat Na tdto tému je tazké najst jednoznacnu odpoved, pretoZe meranie vplyvu si Nase predvadzacie podujatie povazujeme za Gspesné, ked
NASLEDNE KROKY povedie k nasledujicemu vgsledku: X.

vplyv?

vyzaduje znacny ¢as potrebny na zhromazdovanie a naslednd analgjzu Gdajov.
Organizatori predvadzacich podujati m6zu spolupracovat s univerzitami a poziadat
Studentov o vypracovanie analgzy vplyvu, aby tak ziskali cenné informacie.
Organizacny tim mdze vopred Specifikovat, ako bude merat vplyv podujatia. Je
potrebné popremyslat nad tgmito otazkami:

Kedy povazujeme predvadzacie podujatie za Uspesné? Aky druh vplyvu chceme
merat? Vplyv pouZitych metdd? Vplyv na zavadzanie inovacii?

Vplyv nasho predvadzacieho podujatia budeme merat
monitorovanim nasledujiceho ukazovatela: Y.

Vplyv metdd pouzitgch pocas predvadzacieho podujatia
budeme merat monitorovanim nasledujdceho ukazovatela: Z.
Vplyv predvddzacieho podujatia na zavddzanie inovacii
budeme merat monitorovanim nasledujiceho ukazovatela: Z.

Ako zostat v kontakte s
Gcastnikmi po skoncenf
podujatia?

Niektoré portdly maju dobré skisenosti s poskytovanim online priestoru
(napriklad skupiny v sluzbe Facebook), v ramci ktorého mézu Gcastnici zdielat
skdsenosti a klast otdzky. Dobrgm spdsobom udrziavania kontaktu méze byt
napriklad vytvorenie postového zoznamu a zasielanie dodatoc¢nich informacii,
podakovania ¢i fotografii alebo videi z podujatia (samozrejme, je nutné dodrziavat
pravidld GDPR).

Po predvddzacom podujati X poskytneme Gcastnikom
nastroje na komunikaciu s nami aj medzi sebou navzajom a
poziadame Ucastnikov o vyhodnotenie nasich metdd.

Mébzete byt konkrétnejsi a spomenut metddy a ndstroje, ktoré
budete testovat a vyhodnocovat. Samozrejme plati, Ze v rémci
ndsledného vyhodnocovania organizicie predvddzacieho
podujatia je moZné zohladnit spstnd vézbu od dcastnikov.

Ako ulahcit ziskavanie
spatnej vazby
(vo velkgch skupinach)

Pocas predvadzacieho podujatia X pouzijeme metédu Y s
cielom ulahdit ziskavanie spatnej vazby od ¢lenov skupiny.

Nésledne sa zamyslite nad Ucinnostou pouzitych metéd a
vyvodte zdvery pre budice podujatia.
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KATEGORIA POLOZENA OTAZKA TIPY PRIKLADY CIELOV
VIRTU[\J.NE Ako pripravit Dobre sa pripravte - priprave venujte este vacsiu pozornost nez v pripade

PREDVADZACIE virtudlne ,bezného” predvidzacieho podujatia

PODUJATIA predvadzanie?

*  Pripravte dobr( program.
¢ Nastroje vyskisajte este pred samotngm predvadzacim podujatim.

¢ Urobte pripravu s ostatngmi recnikmi (¢asovy harmonogram, interakcia atd.).

Pripravte atraktivny material

¢  Pripravte 3 pouZite svedectva s kliCovgmi a zrozumitelne formulovangmi
informaciami, pozvite re¢nikov, ktori st otvoreni novgm pristupom.

¢ Poskytnite vided vo vysokej kvalite (uz existujice alebo vyhotovené Specificky
pre dané predvadzacie podujatie).

e Pouzite vizudlne materidly: obrazky, farby, fotografie...

Nezanedbajte propagaciu a pozjvanie

¢ Pouzite rzne kandly: Facebook, WhatsApp, webova lokalita, zasielanie
e-mailov G¢astnikom predchddzajucich predvadzacich podujati a odbornygch
seminarov.

e Aksa zaregistruje prilis velky pocet ludi, podujatie rozdelte na niekolko dni.

Ako vytvoritinterakciu ¢  Na zaliatku premietnite kratke video, ktoré oboznami ludi s prezentujicim a
v ramci virtudlneho témou predvadzacieho podujatia.
predvadzacieho

duiatia? ¢ Pouzite ankety (Mentimeter) alebo post-it listky
podujatia?

(k dispozicii je mnoZzstvo online nastrojov, pozri pokyny k virtudlnym
predvadzacim podujatiam).

e Poskytnite priestor na diskusiu: otvorena debata - otdzky a odpovede, chat...

Moderujte diskusiu

¢ Na Uvod stanovte pravidld spravania sa pocas online stretnutia
(napr. stimenie mikrofdnu).

e  Zdoraznite déleZitost dodrziavania casového harmonogramu (este délezZitejSie
nez v pripade ,bezného” predvadzacieho podujatia).

* Moderdtor a asistent by mali byt 2 r6zne osoby.

Nezabudnite vykonat vyhodnotenie, visledok ktorého je mozné nasledne zdielat.
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KATEGORIA POLOZENA OTAZKA TIPY PRIKLADY CIELOV
Ako si poradit Pocitajte s vijskytom technickych problémov, aj ked'nemézete predvidat
s technickgmi vsetko
problémami?

e Vsetko si najskor vopred vyskisajte na roznych elektronick(ch zariadeniach
(pocitag, tablet a mobilny telefdn) a uistite sa, Ze to funguje na kazdom z nich.

e Vytvorte letdk s informaciami o pouziti zvoleného ndstroja a zaslite ho
Gcastnikom s niekotkodenngm predstihom.

e Slbezne s predvadzacim podujatim zaistite vytvorenie skupiny v aplikacii
WhatsApp alebo ing typ podpory pre ludi, ktori maju problém sa pripojit.

¢ Rodzne prepojenia, na ktoré odkazujete pocas predvadzacieho podujatia,
zdielajte v chate tak, aby si ich ludia mohli pozriet individualne, ak nie je k
dispozicii funkcia zdielania obrazovky.

e Zachovajte pokoj — niektoré problémy sa daju vyriesit velmi lahko.

Zaistite ochranu osobnijch Gidajov

e Prioslovovani potencidlnych ucastnikov webov(ch seminarov ich vzdy
poziadajte o sthlas.

®  Poskytnite zoznam Ucastnikov na podporu nadvdzovania kontaktov v rdmci

siete.
Aky typ pokynov PRIKLADY PROGRAMOV
mo6Zeme pouzit
na zlepsenie Program zamerany na video

interakcie pocas
webového semindra
alebo virtuadlneho
predvadzacieho
podujatia? ¢ Dodatoc¢ny vyhradeng ¢as na otdzky na konci.

e Uvod zo strany moderéatora.

e 7videi s vyhradenm ¢asom na otdzky a interakcie medzi G¢astnikmi
po kazdom z videi.

Moderator, predvadzajici polnohospodar a osoba, ktora vedie rozhovor
e Uvitanie

e Premietanie videa

* Rozhovor s polnohospodarom

¢ Otvorend debata - otazky a odpovede

e Kviz Mentimeter

¢ Koniec podujatia
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